TikTok jako element

Webinar

strategii marketingowej 15 stycznia 2026

Jak nie by¢ boomerem/-rka wsréd Gen Z (i nie tylko)

start godz. 11.00

TikTok to juz nie chwilowa moda, a jedna z najdynamiczniej rosngcych platform spotecznosciowych na swiecie.

Podczas szkolenia pokazemy, jak skutecznie wykorzystac jego potencjat w komunikacji marki, budowaniu wizerunku

i sprzedazy.

Szczegolnie polecamy nastepujace zagadnie-
nia omawiane w trakcie webinaru:

e TikTok w marketingu - jak wpisuje sie w cele
biznesowe i jakie btedy popetniajg marki.

e content, ktéry sprzedaje — typy tresci, algo-
rytm, reagowanie na trendy, live'y

e TikTok Ads - formaty reklam, targetowanie,
budzety i realne case’y

Uczestnicy:

e specjalisci ds. marketingu i social media -
ktdrzy chcg lepiej zrozumied TikToka i wyko-
rzysta¢ go w kampaniach

e wiasciciele matych i $rednich firm - szukajacy
nowych kanatéw promocji i sprzedazy

Korzysci:

W trakcie webinaru uczestnicy dowiedzg sie m.in.:
- dlaczego TikTok nie jest chwilowa moda i jak real-
nie wptywa na decyzje zakupowe;

- jak tworzy¢ tresci, ktore trafiajg na For You Page i
przyciggajg uwage odbiorcéw;

- od czego zaczg¢ wdrazanie TikToka w firmie, aby
szybko zobaczy¢ pierwsze rezultaty;

Po szkoleniu uczestnicy otrzymajg checkliste dziatan
»Nna start” i konkretne wskazéwki, ktére pozwolg im
od razu wdrozy¢ TikToka do swoich dziatan marke-
tingowych

Cena szkolenia: tylko 349 zf netto, ktdra obej-
muje udziat w szkoleniu oraz mozliwo$¢ zadawania
pytan na zakorczenie webinaru.

Prowadz3cy: Grzegorz Miecznikowski

Ogdlny plan szkolenia:

1. Wprowadzenie
Dlaczego TikTok nie jest ,modg na chwile”.
Krétko o danych: uzytkownicy, czas spedzany, demo-
grafia. Rdéznice miedzy TikTokiem a innymi platfor-
mami (FB, Insta, YT Shorts)

2. TikTok w strategii marketingowej

3. Budowa profilu marki
Jak poprawnie skonfigurowac i prowadzi¢ konto.

4. Content, ktory sprzedaje
5 typdw tresci, ktére dziatajg (edukacja, rozrywka, be-
hind the scenes, trendy, spotecznosciowe). Przyktady
polskich i zagranicznych marek (case studies).

5. TikTok Ads
Rodzaje kampanii (In-Feed, TopView, Spark Ads, itp.).
Targetowanie (wiek, zainteresowania, lookalike). Jak
wyglada budzet vs. efekty (realne koszty w Polsce).

6. Narzedzia i praktyczne tipy
Planowanie tresci (np. CapCut, Canva, narzedzia do
automatyzacji). Jak mierzy¢ efekty (TikTok Analytics,
UTM-y, integracja z GA4).

7. Podsumowanie
Checklista ,,0d czego zacza¢” dla uczestnikéw.

3 rzeczy, ktore warto zrobié od razu po szkoleniu.

8. Sesja Q&A
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zgtoszenie uczestnictwa  wwmiemnaacres:  piuro@explanator.pl

TikTok jako element

M Niniejszym zgfaszamy udziat  strategii marketingowej

nastepujacych oséb w szkoleniu: Webinar 15 stycznia 2026
w cenie 349 zi netto
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Informacje Koszty udziatu w szkoleniu
dodatkowe: dla 1 osoby: 349 zt netto
Po przestaniu niniejszego Niedokonanie wptaty nie jest  Niedotrzymanie powyz- Zmiana moze nastgpic¢ na co naj-
zgtoszenia otrzymajg Panstwo  rezygnacjg z uczestnictwa w szych warunkéw skutkuje mniej 3 dni przed planowanym
potwierdzenie jego przyjecia.  szkoleniu. Rezygnacji doko- obcigzeniem zgtaszajacego terminem. W przypadku odwota-
Szczegdty organizacyjne oraz na¢ mozna wyfacznie w for- petnymi kosztami udziatu. nia szkolenia Explanator dokona
faktura VAT zostang wystane mie pisemnej najpdzniej na Explanator zastrzega sobie zwrotu wptaconych kosztéw
przed szkoleniem. 7 dni kalendarzowych przed mozliwos¢ odwotania lub uczestnictwa w terminie 5 dni
terminem szkolenia. zmiany terminu szkolenia. roboczych.

Wysytajac zgtoszenie na szkolenie potwierdzam akceptacje regulaminu sprzedazy www.explanator.pl/warunki-sprzedazy.pdf
oraz zaznajomienie sie z Politykg Prywatnosci www.explanator.pl/polityka-prywatnosci.pdf

Tak, chce by¢ informowany o kolejnych edycjach, wydarzeniach branzowych, specjalnych ofertach i nowych produktach,
dlatego zgadzam sie na kontakt drogg mailowa lub z wykorzystaniem telekomunikacyjnych urzadzen kofncowych.

Woyrazenie zgody jest dobrowolne. Administratorem danych osobowych jest firma Explanator — lwona Dehina, z siedzibg przy ul. Koscielnej 30 lok. 59, Poznan 60-
538. Dane osobowe przetwarzane beda w celu realizacji zamodwienia oraz dostarczania informacji o produktach zgodnie z Politykg Prywatnosci. Majg Panstwo
prawo dostepu do swoich danych, ich poprawiania oraz cofniecia zgody w dowolnym momencie poprzez kontakt: marketing@explanator.pl.

Uczestnik bedacy osoba fizyczng prowadzaca dziatalnos¢ gospodarcza oswiadcza, ze zawarcie umowy ma charakter zawodowy.
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Podpis zamawiajgcego Miejscowos¢ Data Pieczec firmowa
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